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Pohjois-Savon kotiseutuyhdistysten liitto on vuonna 2003 perustettu 
maakunnallinen keskusjärjestö pohjoissavolaisen kulttuurin edistämiseksi. 

Liitto on Suomen Kotiseutuliiton aluejärjestö. 

Liiton jäsenistön muodostavat 31 pohjoissavolaista kotiseutuyhteisöä. Liit-
to toimii jäsenistönsä yhdyssiteenä, tekee yhteistyötä eri tahojen kanssa 
sekä järjestää seminaareja ja koulutus- ja tiedotustilaisuuksia ajankohtai-
sista asioista. Pohjois-Savon kotiseutuyhdistysten liitto jakaa hakemukses-

ta avustuksia kotiseututoimintaan Pohjois-Savossa.

Tutustu liittoomme tarkemmin osoitteessa
www.kotipihlaja.fi

ja tykkää meistä Facebookissa!

Pohjois-Savon kotiseutuyhdistysten liitto ry.

Julkaisija: Pohjois-Savon kotiseutuyhdistysten liitto ry.
Suunnittelu ja taitto: Paula Turpeinen

Kuvitus: Paula Turpeinen
Some-logot: Facebook, Instagram, SnapChat, YouTube

http://www.kotipihlaja.fi
https://www.facebook.com/Pohjois-Savon-kotiseutuyhdistysten-liitto-268967863609328/
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MIKÄ SOME?

“Sosiaalisella medialla (social media) 
tarkoitetaan internetin uusia palveluita ja 

sovelluksia, joissa yhdistyy käyttäjien välinen 
kommunikaatio ja oma sisällöntuotanto.”

http://kans.jyu.fi/sanasto/sanat-kansio/sosiaalinen-media

TEHTÄVÄ: Käy tutkimassa eri järjestöjen nettisivuja. Löydätkö linkkejä someen?

Onko julkaisuista tykätty? Onko julkaisuja jaettu?

“Sosiaalinen media määritellään joukoksi erilaisia palveluita, joiden avulla 
ihmiset voivat olla yhteydessä toisiinsa ja luoda suhteita: suosituimpia ovat 

esimerkiksi Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, YouTube ja Vimeo. 
Sosiaalisen median avulla on mahdollista saada suora kontakti yhdistyksestäsi 

kiinnostuneisiin ihmisiin ja käydä keskustelua heidän kanssaan.”

http://staticray.s3-website-eu-west-1.amazonaws.com/IU_viestintatyokalupakki.pdf

http://kans.jyu.fi/sanasto/sanat-kansio/sosiaalinen-media
http://staticray.s3-website-eu-west-1.amazonaws.com/IU_viestintatyokalupakki.pdf
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MIKSI OLLA SOMESSA?

• Asiakkaat, jäsenet ja ihmiset, jotka haluat tavoittaa, ovat somessa.

• Ihmiset löytävät somen kautta myös kotisivuille.

• Uutiset ja tapahtumakuulumiset on helppo ja nopea päivittää someen.

• Kotisivuille päivitetyt uutiset voi jakaa somessa.

• Somessa on mahdollisuus tuottaa ajankohtaista sisältöä.

• Yhdistyksestä tulee aktiivinen ja elävä kuva.

• Somessa saat näkyvyyttä ja tunnettuutta.

• Loistava väylä verkostoitua ja luoda keskustelua suoraan kohderyhmän 

kanssa sekä tuoda yhdistyksen tavoitteita ihmisläheisesti esille.

• Muista julkaista somessa minimissään kerran viikossa - useammin parempi!

TEHTÄVÄ: Googlaile paikallisia yrityksiä ja yhteisöjä. Löysitkö some-tilejä? Piditkö 

löytämistäsi sivuista? Mikä sivu oli paras ja miksi?
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MITÄ SOME-KANAVIA ERI 
IKÄRYHMÄT KÄYTTÄVÄT 2017

• Some saatetaan usein mieltää vain nuorten kanavaksi.

• Tutkimusten mukaan kuitenkin yli puolet 65-vuotiaista   

netinkäyttäjistä kertoi käyttävänsä Facebookia.

• Yli puolet 18–29 vuoden ikäisistä nuorista aikuisista kertoi  

puolestaan käyttävänsä Instagramia (ikäraja 13v).

• Lasten ja nuorten suosiossa ovat Instagramin lisäksi ennen kaikkea 

YouTube ja SnapChat.
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ASIAKASLÄHTÖISYYS
SOME-KANAVAN VALINNASSA

• Kuka tai ketkä ovat asiakkaitani/seuraajiani?

• Kenen ongelmiin tuon ratkaisun?

• Mistä yhdistyksestäni kiinnostuneet henkilöt löytävät minut?

• Kenelle minä ensisijaisesti tuotan sisältöä?

Kannattaa pohtia vastauksia näihin kysymyksiin ja valita some-kanava 
yhdistyksen oman tarpeen mukaan. Voit myös miettiä, millaista sisältöä 
haluat tuottaa. Jos haluat tehdä paljon videopäivityksiä, voit perus-
taa YouTube-kanavan. Instagram on erinomainen sovellus kuvien jaka-
miseen. Instagramista ja YouTubesta voi helposti jakaa sisältöä myös 
Facebookiin.
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FAcEboOK-SIVuN LuOmINEN

1. Mene sivulle facebook.com/pages/create
2. Valitse klikkaamalla sivun luokka, esimerkiksi yritys, organisaatio tai laitos.
3. Valitse tarkempi luokka avattavasta valikosta. Luokkia ovat esimerkiksi voit-

toa tavoittelematon järjestö, vapaaehtoistyö, kansalaisjärjestö yms. Kirjoita 
yhdistyksesi nimi.

4. Klikkaa Aloita ja noudata näkyviin tulevia ohjeita.

• Lisää sivusi Tietoja-kohtaan perusinformaatio yhdistyksestäsi. 
• Lisää myös profiilikuva ja kansikuva. Kutsu kavereita tykkäämään sivustasi ja 

pyydä heitä jakamaan linkkiä sivustasi. 
• Voit myös jakaa yhdistyksesi sivun muille yhdistyksille, jotta he voisivat 

puolestaan jakaa sivun. Jakamalla sivua oikeilla kanavilla löydät kohde-
ryhmäsi.

http://facebook.com/pages/create
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INSTAgRAM-TILIN LuOmINEN

Instagram on mobiilisovellus, jota käytetään yleensä puhelimella tai tabletilla. Voit 
jakaa kuvia ja videoita vain sovelluksella, et suoraan tietokoneelta. 
Tietokoneella pääset kuitenkin luomaan tunnukset ja katsomaan Instagram-tilejä.

Instagram-käyttäjätilin luominen sovelluksessa:

1. Lataa Instagram-sovellus.
2. Kun sovellus on asennettu, avaa se napauttamalla. 
3. Valitse Rekisteröidy sähköpostilla tai puhelinnumerolla. Voit myös napauttaa 

Kirjaudu Facebook-tunnuksilla, jos haluat käyttää rekisteröitymisessä Face-
book-käyttäjätiliä.

4. Jos rekisteröidyt sähköpostiosoitteella tai puhelinnumerolla, luo käyttäjänimi ja 
salasana, lisää haluamasi profiilitiedot ja napauta sitten Valmis. Jos rekis-
teröidyt Facebook-tunnuksilla etkä ole kirjautuneena sisään palveluun, sinua 
pyydetään kirjautumaan Facebook-käyttäjätiliisi. 

Instagram-käyttäjätilin luominen tietokoneella onnistuu samalla tavalla osoitteessa 
www.instagram.com. 

http://www.instagram.com
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SILMÄNRÄPÄYS AIKAA SAADA 
HuoMIoTA

• Kuvalliset Facebook-päivitykset saavat noin kaksi kertaa enemmän tykkäyksiä 

kuin pelkkää tekstiä sisältävät päivitykset.

• Videot saavat tykkäyksiä vielä moninkertaisesti kuviin verrattuna.

• 90 prosenttia aivoihimme tulevasta informaatiosta on visuaalista, siispä kuvat ja 

videot kiinnittävät helposti huomion.

• Tykkäämisten ja jakamisten määriä kannattaa seurata. 

• Esimerkiksi Facebookissa tykkäämisten ja jakamisten määristä näet, millaiset 

päivitykset toimivat parhaiten sinun yleisöllesi ja kohderyhmällesi.

TEHTÄVÄ: Selaile Facebookia pieni hetki. Millaiset julkaisut kiinnittävät sinun huomiosi?  

Huomaatko eroa tykkäämisten määrissä, jos vertaat video-, kuva- ja teksti-

päivityksiä?
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MITä SAA KuVATA?

• Julkisella paikalla saa ottaa valokuvia ilman lupaa, ellei tilojen haltija ole sitä 

nimenomaisesti kieltänyt (esim. keikka ravintolassa).

• Selvitä koulun kuvauskäytännöt rehtorilta koulussa kuvatessasi. Periaatteessa 

koulu on julkinen tila, mutta eri kouluilla järjestyssäännöt ja kuvauskäytännöt 

vaihtelevat.

• Ketään ei pidä kuvata vasten hänen tahtoaan.

• Kotirauhaa ei saa rikkoa. Kotirauhan piiriin kuuluvat koti ja kotiin rinnastettavat 

tilat, kuten hotellihuone, yleiset wc:t ja pukukopit.

• Valokuvassa selkeästi tunnistettavan henkilön kuvaa ei saa käyttää ilman hänen 

suostumustaan mainos- tai markkinointitarkoituksessa. Alaikäisen ollessa kysees-

sä vaaditaan lisäksi vanhempien lupa.

• Yksinkertainen perussääntö on kysyä aina lupa kuvattavalta sekä kuvaamiseen 

että julkaisemiseen.

TESTAA TIEToSI: https://yle.fi/uutiset/3-9457278

https://yle.fi/uutiset/3-9457278
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MILLAISIA KuVIA SAA 
juLKAISTA?

• Jos kuvassa on joku toinen henkilö, tarvitset hänen lupansa kuvan  julkaisuun.

• Henkilöllä ei ole oikeutta kieltää oman kuvansa käyttöä silloin, kun on kyse sa-

nanvapauden ja tiedonvälityksen piirissä olevasta tavanomaisesta käytöstä, 

esimerkiksi uutiskuvasta tai opetuksellisesta materiaalista. 

• Kun alaikäisestä otettuja kuvia julkaistaan netissä, sanomalehdissä tai  

muissa julkaisuissa, tarvitaan vanhempien lupa.

• Kuvan julkaiseminen ei saa olla kuvassa esiintyvää henkilöä loukkaavaa, eikä 

kuvattavaa saa esittää väärässä asiayhteydessä, kuten jonkun  asian  tai  aat-

teen  kannattajana hänen sitä olematta.

• Taideteoksista ei saa julkaista yksityiskohtaisia kuvia ilman tekijän lupaa. Julkisilla 

paikoilla olevat patsaat ja muut teokset saavat kuitenkin esiintyä kuvauskohteen 

taustalla tai muuten vähäisessä osassa.

• Ihmisen kuvan liittäminen luvatta tuotteen tai palvelun mainokseen on ehdotto-

masti kiellettyä.

• Yksinkertaisinta on kuvattaessa kysyä lupa myös kuvan julkaisuun.

Maalaisjärjen käyttö 
on suotavaa. 

Rajoja ei yleensä kannata 
lähteä kokeilemaan, 
mutta myös liiallinen

ylivarovaisuus 
on turhaa.
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MITEN LuOdA KIINNOSTAVAA SISäLTöä 
SoMEEN?

• Mieti, millaisella sisällöllä on merkitystä juuri sinun kohderyhmällesi.

• Millaisia toiveita ja tarpeita kohderyhmällä voisi olla? Somessa voit myös kysyä 

seuraajilta suoraan, millaiset aiheet heitä kiinnostaisivat!

• Sisällön tulisi antaa kohderyhmälle jotain heille tärkeää, hyödyllistä tai hauskaa.

• Älä keskity liikaa omasta yhdistyksestäsi kertomiseen vaan jaa muiden sisältöjä, 

anna hyödyllisiä vinkkejä tai jotain uutta ajateltavaa.

• Pyri luomaan keskustelua seuraajien kanssa. Somessa avainasemassa on  

vuorovaikutus!

• Päivitysten tulisi sisältää mahdollisimman usein tunteita herättäviä asioita ja  

koskettaa ihmisten aisteja. Hyödynnä kuvia ja videoita.

• Kun joku kommentoi jukaisuasi, vastaa mahdollisimman nopeasti. Muutaman päi-

vän tai viikon päästä tilanne on jo auttamattomasti ohi.

• Parhaat tulokset saavutetaan luovuudella ja rohkeudella!

TEHTÄVÄ:
Kysy seuraajiltasi, millaisia aiheita he haluaisivat sivusi jakavan. 

Seuraa kommentointia ja vastaa tulleisiin ehdotuksiin. 

Syntyikö ideoita ja  vuorovaikutusta?
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TEHOKKAASTI SOMESSA &
SoMETuSSuuNNITELMA

• Tee järjestöllesi sometussuunnitelma. Se voi olla esim. Google 

sheetsissä tehty excel-taulukko, johon on kirjattu viikoittain, mitä 

julkaistaan. 

• Suurpiirteisen suunnitelman voi tehdä ensin vaikka vuodeksi ja 

sitä voi tarkentaa aina pariksi kolmeksi kuukaudeksi kerrallaan.

• TÄRKEINTÄ ON OLLA AKTIIVINEN, päivittämätön sivu viestii 

yhdistyksen takapajuisuudesta.

• Osoita olevasi seuraamisen arvoinen ja hyödyllinen seuraajille.

• Pienet eleet voivat olla suuria: kiitä, kommentoi ja ole läsnä 

kanavallasi.

• Julkaisun ajankohta - tarkkaile tykkääjiä, mihin aikaan he ovat 

aktiivisia, mihin aikaan saat eniten tykkäyksiä?

• Ole osa yhteisöjä, joissa viestit: tykkää ja jaa muiden sisältöä.

• Muista, että somettaminen on jatkuva prosessi.

Apua sometussuunnitelman tekoon: https://hurraakerkko.com/2014/11/30/digil-

luusio-some-sisaltokalenteri-milloin-postata/
VINKKI:

https://hurraakerkko.com/2014/11/30/digilluusio-some-sisaltokalenteri-milloin-postata/
https://hurraakerkko.com/2014/11/30/digilluusio-some-sisaltokalenteri-milloin-postata/
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FAcEboOK-VINKIT

• Julkaise säännöllisesti! 

• Suunnittele ja ajasta -suunnitelmallisuus säästää aikaa ja parantaa 

viestinnän laatua. 

• Käytä monipuolisesti kuvia ja videoita. Pelkät tekstipäivitykset ovat 

historiaa.

• Löydä oikeat ryhmät ja ole aktiivinen -tykkää, jaa ja kommentoi!

• Seuraa, hyödynnä, reagoi -voit seurata Fb:n seuraustyökaluilla, milloin 

seuraajasi ovat aktiivisia ja ajastaa päivityksesi tulemaan seuraajille 

otolliseen aikaan. 

• Käy rauhassa tutkimassa sivuston eri ominaisuuksia, et voi rikkoa mitään! 

Saat selville paljon tietoa tykkääjistäsi. Esim. sukupuoli, ikä, milloin seu-

raajasi ovat aktiivisia yms. 

• Hyödynnä tapahtumia (Fb events) -voit olla kiinnostunut tapahtumista 

ja ilmoittaa, missä olet mukana sekä luoda omia tapahtumia. Voit myös 

jakaa tapahtumia ja kutsua seuraajiasi osallistumaan.
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TEHTÄVÄ: Käy tutkimassa ”kilpailijoidesi” Fb-sivuja. Tarkkaile tykkäämisten määriä.   

Mihin aikaan suosituimmat päivitykset on tehty? Kokeile julkaisemista 

samaan aikaan kuin kilpailijasi, saatko enemmän tykkäyksiä?

MILLOIN juLKAISu ON TEHTY?



17

Fb-SIVuNA ToISESTA SIVuSTA 
TYKKäämINEN

Mene Facebookiin ja tykkää jostakin muusta sivusta omana sivunasi. Klikkaa 

otsikkokuvan alla olevaa pistepainiketta ja valitse sieltä “tykkää omana 

sivunasi”.

TEHTÄVÄ:

Tykkäämällä muista sivuista 
saat uutisvirtaasi kiinnos-

tavaa materiaalia, jota voit 
jakaa eteenpäin omana 
sivunasi - osoitat aktiivi-

suutta ja näyt useammalle 
seuraajalle.
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AjANKoHTAISTA 2017

• Liikkuva kuva jyrää kaikissa muodoissaan: video, animaatio, 

gif. . .

• Some-kanavat tukevat videota koko ajan paremmin -> 

samoja videoita voi jakaa monessa eri kanavassa.

• Liikkuvaa kuvaa varten esimerkiksi: YouTube, Facebook live, 

Snapchat, Instagramin Boomerang. . . 

• Viestinnän henkilöityminen - ihmiset esille! 

TEHTÄVÄ: Etsi YouTubesta sopiva video ja tee siitä julkaisu Facebook-sivullesi. 

Ajasta julkaisu tulemaan esim. huomenna klo 15.15. 

Voit myös tehdä Facebook-live -videon ja julkaista sen!
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SOME-MARKKINOINNIN 
SuDENKuOPAT

TEHTÄVÄ:

• Jokaisesta some-kanavasta yritetään tavoittaa kaikki 

kohderyhmät yhtä aikaa.

• Luotetaan, että sisältö näkyy kaikille seuraajille ilmaiseksi.

• Luotetaan, että sisältö leviää ilmaiseksi.

• Luotetaan, että käyttäjät löytävät sivun itse.

• Ei olla ajan tasalla eikä reagoida.

• Puhutaan vain itsestä.

• Päivitykset ovat pitkiä tekstisisältöjä.

• Ajattele, ennen kuin julkaiset – mieti kaksi kertaa, onko 

jakamasi tieto totta. Älä myöskään julkaise mitään, mitä et 

voisi huudella keskellä päivää keskellä toria.

Kirjaa ylös vastaukset seuraaviin kysymyksiin: Kenelle ensisijaisesti haluat 

luoda sisältöä? Mitä sellaista me teemme, mikä on kiinnostavaa juuri 

tämän kohderyhmän kannalta? Jos sinulla on useampi kohderyhmä: miten 

tavoitat molemmat/kaikki kohderyhmät?
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FAcEboOK-NÄKYvYYDESTä 
MAKSAMINEN

• Voit määrittää mainoksen kohderyhmän iän,    

sukupuolen ja alueen mukaan.

• Maksat esim. 1-8e /päivä haluamasi ajan riippuen siitä,

       monelleko käyttäjälle haluat mainoksesi näkyvän.

• Jos mainoksesi ei toimi (et saa tykkäyksiä ja jakoja), tulkitsee 

Facebook tämän huonoksi ja epämukavaksi. Tällöin saatat huo-

mata, että mainoksesi hinta nousee tai Facebook ei suostu enää 

näyttämään sitä, vaikka yrittäisit tarjota enemmän rahaa.

• Mainokset, joista Facebook saa käyttäjiltä hyvää palautetta 

(tykkäyksiä, kommentteja, jakoja), voivat olla todella huokeita 

jatkossa.

• Instagramissa homma toimii käytännössä samalla tavalla -  

Fb-mainokset päivittyvät Instagramiin automaattisesti, jos tilit on 

linkitetty toisiinsa.

TEHTÄVÄ:
Mieti, millaisessa tilanteessa sinun kannattaisi maksaa Facebook- 

näkyvyydestä? Olisiko se kenties jokin tapahtuma tai vaikka jonkin tuotteen 

myyntikampanja?
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“MAINOSTA” SOMEA

Lisää Facebook/Instagram/muu some/www -sivun osoite myös sähköpostin allekir-

joitukseen ja mahdollisiin painettuihin aineistoihin, kuten esitteisiin ja käyntikortteihin. 

Kaikki kanavat kannattaa linkittää - nettiosoitteet printtiin ja printeistä pdf-versiot 

nettiin, uutisjutut voi linkittää someen vaikka kuvana (ellei nettiuutista ole), tapahtu-

mat voi luoda Facebook-tapahtumiksi jne.

TEHTÄVÄ: Mene sähköpostisi asetuksiin (gmailissa nappi oikeassa yläkulmassa),  

valitse sieltä ”allekirjoitus” ja lisää siihen linkit sekä www-sivullesi että 

some-tileihisi.
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KÄYTÄNNÖLLISIÄ LINKKEJÄ

Näin saat asiasi esille tiedotusvälineissä ja olet läsnä somessa:
http://staticray.s3-website-eu-west-1.amazonaws.com/IU_viestintatyokalupakki.pdf

Some-strategian ABC:
https://viestintapiritta.fi/sosiaalisen-median-strategian-abc/#comment-4023

Facebook-näkymisestä maksaminen: 
http://someworks.fi/facebook-mainonnan-hinta/ 
 
Suomalaiset sosiaalisessa mediassa:
https://harto.wordpress.com/2017/03/29/suomalaiset-sosiaalisessa-mediassa-q12017/ 
 

http://staticray.s3-website-eu-west-1.amazonaws.com/IU_viestintatyokalupakki.pdf
https://viestintapiritta.fi/sosiaalisen-median-strategian-abc/#comment-4023
http://someworks.fi/facebook-mainonnan-hinta/
https://harto.wordpress.com/2017/03/29/suomalaiset-sosiaalisessa-mediassa-q12017/
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LÄHTEET
http://www.mma.fi/some-markkinoinnin-lyhyt-oppimaara

http://kurio.fi/kurio/wp-content/uploads/2016/12/Raportti-Somemarkkinoinnin-tren-

dit-2017-Kurio.pdf

https://www.hehkumarketing.com/sosiaalinen-media/some-markkinoinnin-7-syntia/

http://envisio.fi/markkinoinnin-7-kuolemansyntia/

http://someworks.fi/facebook-mainonnan-hinta/

http://staticray.s3-website-eu-west-1.amazonaws.com/IU_viestintatyokalupakki.pdf

https://harto.wordpress.com/2017/03/29/suomalaiset-sosiaalisessa-mediassa-q12017/

https://www.mikrobitti.fi/2017/01/sosiaalinen-media-2017-voittajat-ja-haviajat/

https://viestintapiritta.fi/sosiaalisen-median-strategian-abc/#comment-4023

https://www.mediakasvatus.fi/materiaali/kuvauslupa/

https://pekkapunkari.wordpress.com/2013/07/31/missa-saa-kuvata-ja-julkaista/

http://www.nikkemedia.fi/ivailu/sivut_ex/fotopykalat.pdf

YOM-palvelu, digi-ilta 23.8.17 Somekanavat kuntoon, (Call to Action)

www.facebook.com

www.youtube.com

www.twitter.com

www.snapchat.com

www.instagram.com

(Kaikki 8-9/2017)

http://www.mma.fi/some-markkinoinnin-lyhyt-oppimaara
http://kurio.fi/kurio/wp-content/uploads/2016/12/Raportti-Somemarkkinoinnin-trendit-2017-Kurio.pdf
http://kurio.fi/kurio/wp-content/uploads/2016/12/Raportti-Somemarkkinoinnin-trendit-2017-Kurio.pdf
https://www.hehkumarketing.com/sosiaalinen-media/some-markkinoinnin-7-syntia/
http://envisio.fi/markkinoinnin-7-kuolemansyntia/
http://someworks.fi/facebook-mainonnan-hinta/
http://staticray.s3-website-eu-west-1.amazonaws.com/IU_viestintatyokalupakki.pdf
https://harto.wordpress.com/2017/03/29/suomalaiset-sosiaalisessa-mediassa-q12017/
https://www.mikrobitti.fi/2017/01/sosiaalinen-media-2017-voittajat-ja-haviajat/
https://viestintapiritta.fi/sosiaalisen-median-strategian-abc/#comment-4023
https://www.mediakasvatus.fi/materiaali/kuvauslupa/
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www.kotipihlaja.fi

Tykkää meistä Facebookissa!

Käytännöllisiä vinkkejä yhdistysten viestintään ja sisällöntuotantoon 

sosiaalisessa mediassa. Vihkonen sisältää myös käytännön harjoitteita, 

joiden avulla pääset heti kiinni tehokkaaseen sometukseen! 

PIENI
SOME OPAS

http://www.kotipihlaja.fi
https://www.facebook.com/Pohjois-Savon-kotiseutuyhdistysten-liitto-268967863609328/

